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Liste des acronymes

APIA:AgencedePromotiondesinvestissementsAgricoles
CRDA:CommissariatRégionaleauDéveloppementAgricole
DGPAQq:DirectionGénéraledelaPécheetdel’Aquaculture
FRH-DZ:FédérationRégionaledel'notellerieDjerba-Zarzis
GDAP:GroupementdeDéveloppementdanslesecteurdel’AgricultureetdelaPéche
GIPP:GroupementinterprofessionneldesProduitsdelaPéche
INNORPI:InstitutNationaldelaNormalisationetdelaPropriétélndustrielle
MARHP:Ministéredel’Agriculture,desRessourcesHydrauliquesetdelaPéche
SMSA:SociétéMutuelledesServiceAgricoles




l. Contexte de la consultation:

Le projet « Développement durable des Communautés cotieres du Gouvernoratde

Médenine«NEMOII»estmisenceuvreparl’InstitutAgronomiqueMéditerranéedeBari
(CIHEAM-Bari),encoopérationaveclaDirectionGénéraledelapécheetdel’ Aquaculture

(DGPA)duMinistereTunisiendel’AgriculturedesRessourcesHydrauliquesetdelaPéche
(MARHP).CeprojetestuneinitiativefinancéeparleMinistéereltaliendesAffairesEtrangéres—

DirectionGénéraledelaCoopérationauDéveloppement,pouruneduréeopérationnellede45

mois(Mars2014—-Novembre2017).Leprojetapourobjectifsgénérauxsuivants:

» Améliorationdudéveloppementsocio-

économiqueetstabilisationsocialedansleszonescétieresrurales,afind'éviterleurabandonp

arlesjeunespécheurs.

» Promotion de la gestion durable des ressources cotieres en tenant compte des

changementsclimatiquesdanslesactivitésdepéche.

> Valorisationdurdledesfemmesdansleprocessusdudéveloppementdescommunautés
ruralescotieres.

» Renforcementdescapacitésetformationdesacteursetdeshénéficiairesdanslecadredu
projet.

Les principales activités du projet sont :
» Réhabilitationd’uncentrepolyvalentpourlescommunautéscotieredeZarzis

> Appuietmiseajourdelarelationaveclesstructuresprofessionnellesafind’améliorerla
gouvernancecheztouslesacteursimpliqués.

» Augmentationetdiversificationdurevenuatraverslaformationetlimplémentationdes

activitésdedémonstrationdestinéesauxpécheurslocaux.

» Promotionnationale/internationaleetimplémentationdesinitiativesdemarketingdes

produits de lapéche.

Il.  Objectif de la mission:
La mission a pour objectif de :

» Décrirelesconditionsnécessairespourl’ obtentiondelamarqueNEMO.

> Mettreenplacetouteslesétapesetleslivrablesnécessairespourassurerlatracabilitédu
produitdepuisl’embarcationdelapécheartisanalejusqu’auconsommateurfinal.

» Développementd’uneapplicationAndroidpourassurerlatragabilitéetlaqualitédes
produitsdelapécheartisanalejusqu'auclientfinal.

1. Champs d’intervention de la consultation :

Lechampd'interventiondelaconsultationcouvrelesgroupementsdedéveloppement

danslesecteurdel’agricultureetdelapéchesuivants: GDAPGrine, GDAPHoumtSouk-




Mellitta, GDAPGuellala, GDAPHachaetGDAPAjim,lasociétéEcho-Echoexploitationdes
BibansainsiquelasociétémutuelledeserviceagricoledeZarzis.

IV. Les enjeux de la labellisation des produits de la péche artisanale:
Lapécheartisanaleapporteuneimportantevaleurajoutéeentermesd’emploietde

sécurité alimentaire. Cependant, celle-ci continue a souffrir d’'innombrables problemesliés
essentiellement a:

» Manque des organisationsprofessionnelles.

» Faibles moyensd’action.

» Surexploitation des richesseshalieutiques.

> Agressionsillicitesquisontleplussouvental’origined’énormespertesdevieetde
capitaux.
Invasiond’'especesexotiquestellesquelecrabebleudanslegolfedeGabésquiprésente
undangerpotentielpourlesespéceslocales.
Manquedeconnaissancesurlabiodiversitémarine.
Pollutionmarine.
» Changements climatiques et leurs impacts sur les équilibres écologiques de la richesse
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marine.
Difficultés d’accés auxmarchés.
> Faiblecompétitivitéfacealatresforteconcurrencedessystemesdepéchesindustrielset
del'aquaculture.
Cettesituationdéfavorabledelapécheartisanaleasuscitéapenseralalabellisationdeses
produits.Eneffet,lalabellisationestconsidéréecommeunepreuvedelahautequalitéd’un
produit;cetteétiquetteoumarquespécialecrééeparunorganismepublicouprivéetposéesur

Y

unproduitdestinéalaventecertifiequel'origine,lagqualitéetlesconditionsdemanutentionou
detransformationd’unproduitsontconformesauxnormespréétablies.

L’analyse économique montre que la labellisation est une certification susceptible
d’influencerlesdécisionsd’achatetd’améliorerlarémunérationdespécheursquiadoptent
certainespratiquesresponsables(Revued'EtudesenAgricultureetEnvironnement,2013).

Les principaux objectifs de la labellisation des produits de la péche artisanale sont :

» Promouvoirlesbienfaitsdesproduitsdelameretdeladiversitédesespecesmarine.

» Mettreenavantlavaleursensorielledesproduitsdelamer.

» Communiquersurlesavoir-faireetlatraditionhalieutique.

» Accroitrelacompétitivitédel’offredelapécheartisanale.

» Améliorerlesrevenusetlarentabilitédelapécheartisanale.

» Contribueral’améliorationdelatracabilitéetdelagestiondurabledelapéche;

» Valoriserl'aspectartisanalettraditionneldecesméthodesdepéche.
Il est a noter que la certification reconnaissant la qualité écologique des produits de la mer
(PDM) n’est toujours pas entrée en vigueur en Tunisie.




1. Lesenjeux de la qualité:

Laqualitédesalimentsestunconceptvasteréunissantdenombreusesdimensions.Ellessont
liees par le fait qu’elles correspondent de maniére générale au besoin et/ou a I'attente du
consommateur. La norme ISO 9000:2000 en donne par exemple une définition large : «la
qualitéest’'ensembledespropriétésetcaractéristiquesd’unproduit,d’'unprocessusoud’un
servicequiluiconferentsonaptitudeasatisfairedesbesoinsimplicitesouexplicites».Certains
produitsalimentairesetagricolesprésententdescaractéristiquesdequalitéspécifiques,qui
peuventlesrendreappréciésparlesconsommateursenraisondelaparticularitédeleurlieude
productionetdeleurenvironnementnaturelethumain.Onappellecesproduits:produits
d’origineouproduitsdeterroir,ilspeuventétredifférenciésetidentifiéspardessignesdequalité
lieeal’originetellesquelesAppellationsd’Origine(AO)oulesindicationsGéographiques(lG).
Lesproduitsdequalitéspécifiqueprésententdescaractéristiquescommunes:

v’ ilssontissusd’'unedémarchevolontairepourdifférencierleproduitetrépondreaune

attente particuliére;

v leursattributsspécifiquessontdéfinisdansuncahierdeschargesounorme;

v' leurdifférenciationsupposeuneinformationduconsommateursurcesattributs,gracea

unlabel,signedequalitéetc.

v le respect de la norme doit étre garanti grace a un systeme de vérification ou

certification.

2. IntérétdesSignesdeQualitéliésal’Origine:

Les Signes de Qualité liés a I'Origine SQO sont des signes distinctifs qui associent les
produitsdequalitéetderenomméealeurlieudeproduction.LesSQOdifférencientleproduit
d’origine des autres produits concurrents sur le marché. Cette différentiation permet une
meilleure valorisation économique grace a un prix de vente plus élevé. La condition
fondamentaleestquelaqualité,laréputationoud’autrescaractéristiquesspécifiquesduproduit
soientliéesasonoriginegéographique,envertuparexempleduclimat,dusavoir-
faireoud’autresconnaissancesprofondémentenracinéesdansunterritoiredonné.LesSQOpermette
nt d’identifierdesproduitsdequalitéquisontlefruitd’interactionsentreleproduit,leterritoire
dontilestissuetlesacteurslocauxdeceterritoire(pécheurs,artisans,consommateurs...).Les
signesdequalitéspécifiqueontpourpointcommungu’ilsconstituentunedémarchevolontaire
de la part desproducteurs.

En Tunisie, Divers projets d’indication géographiques ont été réalisés sur les produits
d’origineanimale(Vianded’agneauderaceNoirdeThibarBEJA,FromageaulaitdeBrebisde
raceSicilo-SardeBEJA RicotteaulaitdeBrebisderaceSicilosardeBEJA,Vianded'agneaude




race Barbarine du Centre Tunisien (Sidi Bouzid / Kairouan), que sur les produitsd’origine
végeétale(GrenadesdeGabés,Huiled'olives,PommesdeSbiba,Dattes«DegletNour»de
Tunisie, TomatesGéothermalesduSudtunisien,ArtichautsdelabassevalléedeMedjerda,
FiguesdeDjebba).L’identificationdupotentieldecesproduitsaétéréaliséegraceadifférentes
activités:évaluationdelanotoriétédesproduits,deleurspécificité,inventairesdesbonnes
pratiquesagricolesmisesenceuvreetparticipantalaspécificité... Cesétapesontpermisensuite
derédigerlescahiersdeschargesetdedélimiter’airegéographiquedecesdeuxproduits.

Lapéche,danslegouvernoratdeMédenineestuneactivitéancestraleetlemarchéest
caractériséparunegrandevariétédeproduitsconsommés(daurade,loup,sparillon,mulets,
crevetteroyale,saupe,sar,rougets,marbré,serre,bogue,seiche,poulpe,sole,pageot,chiende
mer,espadon,crabebleu...).Aufildesannées,leconsommateurestdevenudeplusenplus
exigentquantalatragabilitéetlesinformationsconcernantlesproduitsaquatiquesconsommés.
Unsignedequalité"NEMO"avecuneindicationgéographique"Produitsdelapécheartisanale
deMédenine"permettraauxconsommateursdereconnaitrel'origineetlaqualitéduproduitde
lamerissuedelapécheartisanaleetlesacheteravecplusdeconfianceetdefacilité.Lesproduits
delapécheartisanale"NEMO"serontpéchéspardesméthodesancestrales,|égalesetdesengins
bienspécifiques,pendantunepériodebiendéterminéeparlespetitspécheursdeMédenine.
Cecipermettradegarantirladurabilitéetlaréputationdesressourceshalieutiques.Unsignede
qualité"NEMOseraalafoisunmoyendevaloriserlepatrimoineculturelleetlesressources
halieutiquesissusdelapécheartisanaledanslarégiondeMédenine,uneopportunitépouravoir
demeilleursprixdevente,unepossibilitédes’organisercollectivementfaceaumarché,etune
reconnaissance de laqualité.

Produitsdela

péche artisanale

(qualité

‘ spécifique,
réputation,...)

Pécheurs artisans
motivationsetcapacitéa
s'impliquer dans une
démarche collective de

valorisation et e

préservation d s
ressourceshalieutiques

péche ancestrales,
diversités biologiques
savoir fair ,...)

Figurel:interactionsentrelespécheursartisans,lesressourceshalieutiquesetle territoire




3. Développementd’IndicationsGéographiquesdurablesauniveaulocal

LapromotiondesproduitsdelapécheartisanaledeMédeninepeutétrealabased’un
processusdedéveloppementdurablebasésuruncerclevertueuxdequalité:lavalorisationde
leurqualitéliéeal’originepeutgénérerdeseffetspositifsentermeséconomiques,sociauxet
environnementaux. En outre, ces effets peuvent étre renforcés au fil du temps par la
préservation méme des ressources halieutiques. A partir de la prise de conscience dupotentiel
desressourceshalieutiques,lespécheursartisanspeuvents’engagerdelancerunprojetcollectif
destiné a créer de la valeur tout en préservant les milieux aquatiques. La valorisation
économiqueprovientdelareconnaissanceduproduitparlesconsommateursetsurlesmarchés
concernés;ellepeutétrerenforcéeparlareconnaissanceofficielleetlaprotectionjuridiquede
I'lG.Ladurabilitédecesystémedeproductionetdepromotiondesproduitsdelapéche
artisanaledeMédeninedépendraalafoisdelarémunérationparlemarchéetdelareproduction  des
ressourceslocales.

4. Label, Marque ou Marque collective "NEMO"":

l. Définition d’un Label:

Unlabelestunsystémedevalorisationd'unproduitquigarantitauconsommateurlerespectde
certains critéres (qualitatifs, environnementaux, sociaux...). Afin d'étre repérable, le label se matérialise
pardessignesdistinctifs(nom,pictogramme...).llestélaboréparunorganismepublicetdélivrésuitea
lademandedel’ONGoul’entrepriseprivéepourunproduitouunservicedonnérépondantauxcritéres
nécessaires.Nouscitonsl'exempledel’EcoLabelenTunisiequiestunlabelécologiqueattribuépar
I'INNORPIlaunproduit/servicesusceptiblederéduirecertainsimpactsnégatifssurl'environnementen
comparaisonavecd'autresproduits/servicesdelamémecatégorie.lin'existepasdelabelpublicde
commerceéquitable(casdefigureotlecahierdeschargesappartientauxpouvoirspublicsetestcontrolé
pardesorganismescertificateursaccréditésparcesderniers)maisplusieurslabelsprivés.

. Définition d’'une Marque:

Lamarqueestunsignedistinctifquipermetauconsommateurdedistinguerleproduit
ouleserviced’ uneentreprisedeceuxproposésparlesentreprisesconcurrentes.Lamarquepeut
étrematérialiséeparunnompropre,unmot,uneexpressionouunsymbolevisuel.Elle
constitueunreperepourleconsommateuretéventuellementune"garantie”.

D'aprésI’INNORPI(InstitutNationaldelaNormalisationetdelaPropriétéIndustrielle),la
marque de fabrique, de commerce ou de service, est un signe visible susceptible de
représentationgraphiquepermettantdedistinguerlesproduitsoffertsalaventeoulesservices
rendusparunepersonnephysigueoumorale.




1. Définition d’'une Marque Collective:

Unemarquecollectiveestunesortedelabeldequalitéquipermetdegarantirlaqualité
d'un produit. Selon la loi tunisienne n°2001-36 relatve a la
protectiondesmarquesdefabrique,decommerceetdeservices,unemarqueestditecollective
lorsqu’elle peut étre exploitée par toute personne respectant un réglement d’'usage établi par le
titulairedel’enregistrement.EnTunisie,pourenregistrerunemarquecollective,letitulairedoit
soumettredirectemental’ INNORPIlesréglementsouautresdocumentsrégissantl'usagedela
marquelorsquelaTunisieestdésignéedansunenregistrementinternationalouunedésignation
postérieureal’enregistrementpourlaprotectiond’'unemarquedecertification,collectiveoude
garantie.llestanoterqu’unreprésentantlocalestexigé.EnTunisie,encequiconcerneles
produitsdelamer,unemarquecollectivevientdevoirlejour«HuitresdeBizerte»

IV. UnLabel,unemarqueouunemarquecollectiveNEMOpourlapromotionde la
péche artisanale?

Unemarquecommercialesous-
entendl’achatd’unelicencedemarquepourpouvoirl utiliseretl’apposersurunproduit.Lelabelvient
dusecteurpublic,ilestlapropriétépublique
alorsquelamarquerelevedusecteurprivé.Lamarqueidentifieleproducteurduproduitoudu
servicetandisquelelabelidentifieuneformedecertificationdeceproduitouservice;lelabel
estl’'expressionsymboliquedecettecertification.Lelabelestuneréférenceabsoluealafoispour
leproducteuretpourlemarché(revendeurs,consommateurs),ilestdécernéadesproduits
répondantadesnormesdedistinction.Lelabelestlapourgarantirauconsommateurdesaspects
essentielsduproduitcommelaqualité,lasureté,l'écologie...Lamarquerelevedumarketing;
Elleestlapourdonnerunereprésentationgraphiqued'unepersonnephysiqueoumoraledansle
butdedistinguersesproduits/servicesdesesconcurrents.

Ensebasantsurlacomparaisonentremarqueetlabel,unemarqueetplusprécisément
unemarquecollective"NEMO"estunesolutionvolontaireetfacileaadopterparlesGDAPsde
larégionetlaSMSAdeZarzis;ellepermettraauxconsommateursdereconnaitrelesproduitsde
lamerissusdelapécheartisanaleetlesacheteravecplusdeconfianceetdefacilité.Lesproduits
"NEMO" seront péchés par des méthodes légales et des engins bien spécifiques, pendant une
périodebiendéterminée.Cecipermettradegarantirladurabilitédesressourceshalieutiques.
Poursefaire,certainesreglesdoiventétrerespectées:

» Nejamaisciblerlesjuvénilesetlesespecesmenaceées.

» Utiliserdesméthodesdepéchesélectivespassives(non-destructives)c'est-a-
direqu’ellesontunfaibleimpactsurl’environnement.

> Nepaspollueroudétruirelesécosystemesaveclesoutilsdepéche.




> Préserver les habitats marins : éviter les zones fragiles pour qu’elles puissent se
reconstituer.

» Respectdelaréglementationtunisienneetdudéveloppementdurabledelapéche.
» Respectdesconditionssanitairesetd’hygiéne
> Assurerunetracabilitécompléteafind’offrirplusdeclartéauconsommateur.

» Respect de la chaine defroid.

V.  Quelle structure de gouvernance pour la gestion de la marquecollective
« NEMO » ?
Lesinstitutionsprofessionnellesdebasedanslesecteurdelapéchesont

composées essentiellement de:

» GroupementsdeDéveloppementdanslesecteurdel’AgricultureetdelaPéche
(GDAP).
» SocietésMutuellesdeServicesAgricole(SMSA).

1, Lesgroupementsdedéveloppementdanslesecteurdel’agricultureetdela
péche (GDAP):

Les GDAP sont organisés par les textes suivants :
% Loin°1999-43dul0mail999relativeauxgroupementsdedéveloppementdansle
secteurdel'agricultureetdelapéche.
% Loin°2001-28dul9mars2001portantsimplificationdesprocéduresadministratives
danslesecteurdel'agricultureetdelapéche.
% Loin°2004—-24dul5mars2004modifiantlaloin®1999-43du10mail999
relativeauxgroupementsdedéveloppementdanslesecteurdel'agricultureetdela
péche.
% Décretn®°99-1819du23ao0t1999portantapprobationdesstatutstypedes
groupementsdanslesecteurdel'agricultureetdelapéche.
% Décretn°2005-978du24mars2005modifiantledécretn°99-1819du23aodt
1999portantapprobationdesstatutstypedesgroupementsdanslesecteurde
I'agriculture et de lapéche.

,,,,,

lamesuredeseconcentrersurlevoletdepréservationdesressourcesnaturellesetl’encadrement
desadhérents.

C’est ainsi que les GDAPs assurent 'exécution des missions répondant aux besoins de
leursadhérentsetacellesdudéveloppementdusecteurdel’agricultureetdelapéche.




Ces missions consistent notamment en :

» La protection des ressources naturelles, la rationalisation de leur utilisation et leur
sauvegarde ; I'équipement de leurs périmetres d’intervention en équipement et
infrastructuresdebaseagricolesetrurales.

> Laparticipational’encadrementdeleursadhérentsetleurorientationverslestechniques
agricolesetdepéchelesplusfiablespouraugmenterlaproductivitédeleursexploitations
agricolesetdeleursactivitésdepécheetd’aquacultureetainsiqueledéveloppementdes
systemesdeparcoursetdestechniquesd’élevage.

» L’aidedesorganismesconcernésal’apurementdessituationsagraires.

» L’établissementderelationsdecoopérationetd’échanged’expériencesdansle
domainedel’agricultureetdelapécheaveclesautresorganismesagricoleslocauxet

étrangers.

» L’accomplissement,d’'unemaniéregénérale,detoutemissionvisantl’appuides
intérétscollectifsdeleursadhérents.

2, LesSocietésMutuellesdeServicesAgricoles(SMSA):

Les SMSA obéissent a la réglementation suivante :
% Loin°2005-94dul8octobre2005relativeauxsociétésmutuellesdeservicesagricoles.
+ Décretn°2007-1390dul1juin2007portantapprobationdesstatuts-
typedessociétésmutuellescentralesdeservicesagricoles.
+ Décretn°2007-1391dul1juin2007portantapprobationdesstatuts-
typedessociétésmutuellesdebasedeservicesagricoles.
LesSMSAvisentafournirdesservicesaleursadhérentsenvuedemettreaniveaules
exploitationsagricolesetaméliorerlagestiondelaproduction.
Elles sont chargées notamment de :

» Fournirlesintrantsetlesservicesnécessairespourl’exercicedel’activitéagricoleet de
lapéche.

» Orienteretencadrerlesadhérentsafind’augmenterlaproductivitéetlarentabilité
deleursexploitationsetaméliorerlaqualitédesproduits.

> Commercialiserlesproduitsagricolesycomprislacollecte,lestockage,'emballage,
latransformation,letransportetl’exportation.

Les Sociétés Mutuelle de Service Agricole : Leurs points forts et faibles :
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POINTS FORTS

POINTS FAIBLES

VISION DE Vision globale et générale du développement. | Uniquement des services agricoles et péche.
DEVELOPPEMENT
Fournirdesservicesaleursadhérentsenvuede
mettre a niveau les exploitations agricoles et
améliorerlagestiondelaproduction(lesintrants et
les services nécessaires pour I'exercice de
MISSION I'activitéagricoleetdelapéche).

- Orienter et encadrer les adhérents afin
d’augmenter la productivité et la rentabilité de
leursexploitationsetd’améliorerlaqualitédes
produits.

- Commercialiser les produits de péche y
comprislacollecte,lestockage,'emballage,la
transformation, le transport et I'exportation.

TERRITORIALITE

Exercer des attributions au sein d'un
gouvernorat tout comme elle peut agirdans
d’autres gouvernorats ou encore sur tout le
territoiretunisiend’ouladistinctionentreSMSA
de base et SMSA centrale.

REPRESENTATIVITE

Gérée par un conseil d’administration composé
entre 3 et 12 membres.

Il important que ce soient les pécheurs eux-
mémes qui gerent la société mutuelle pour

pouvoir récolter le fruit de leur effort.

Le conseil d’administration est composé
uniquement d’adhérents de la société
mutuelleselonl’article7delalégislation
relative aux SMSA des agriculteurs etdes
pécheurs.

ADHESION

Uneinstitutioncomposéeparlespécheursetqui est
censé défendre leurs intéréts. Présente des
avantages importants pour le pécheur et en
particulier des avantages d'investissements
fournis par le code des incitations aux
investissements(primesd’investissement)etdes
avantagesfiscauxtelestlecasdesexonérations
dupaiementd’impbtetlapossibilitéd’octroides
crédits du fonds de développement de
I'agricultureetdelapéche.

Lespersonnesdésirantadhérerauxsociétés
mutuellesdeservicesagricolesdoiventétre:
-desexploitantsagricoles,despécheurs,oudes
prestataires de services agricoles,
exergantdanslazoned’interventiondelasociét
€ mutuelle,

-n’exergant pas une activité concurrentea
I'activité et aux objectifs de la société
mutuelle.
Lesrestaurateurs,lesgrandessurfacesetles
hotelsnepeuventpasadhérerauxSMSAs.

RELATION AVEC LES

Disposederelationsétroitesavectoutesles
structures régionales gouvernementales etautre
(tutelle du ministere des finances et MARHP),

STRUCTURES I'APIA,GIPP,DGPAQ,lesservicesvétérinaires,
REGIONALES les municipalités (circuit de distributions), les
restaurants,leshotels(consommateurs),les
prestataires de services et autres
Soumisealatutellesoitdugouverneur(SMSA
TUTELLE debase)oudesministeresdel’agricultureet

celui des finances (SMSA centrale)

PRISE DE DECISION

La prise de décision obéit a des regles
démocratiques :
assemblées générales ordinaires et
extraordinaires.

conseils d’administration,
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V1. Organisation de la marque collective « NEMO »:
En se référant au cadre juridique des organisations professionnelles, la marque

«NEMO»doitavoirlecaractéreinstitutionnelreprésentantuneorganisationinterneetexterne
permettant de regrouper toutes les composantes de I'environnement a savoir les pécheurs, les
restaurateurs,leshoteliers,lesgrandessurfaces,lesassociationsetlesacteursétatiques.Ense
basantsurlefaitquelamarquerelévedusecteurprivé,letissuinstitutionneletlerégime
juridique régissant l'activité de la péche et I'écoulement de son produit en Tunisie, ne
permettent pas a une institution gouvernementale d’assurer la gouvernance de la marque
collective « NEMO ». Cependant, pour les organisations non gouvernementales, il y a lieu
d’écarterlesassociationsetlesgroupementsdedéveloppementdanslesecteurdel’agricultureet
delapécheacausedeleurcaractéreassociatifet’impossibilitépourcesderniersd’effectuerdes
opérationsd’ordrecommercial.Ceciétant,lechoixdelastructuredegouvernancedela
marquecollective«kNEMO»enTunisiesetrouvealorslimitéaunesociétémutuelledeservice
agricole.llparaitclairementquelastructuredeSMSAdeZarzisestcellequiconvientaumieux
auxconceptetprincipesdelamarquecollective«kNEMO».llestanoterqu’enraisondela
propriétéintellectuelleduconcept«NEMO»etlanécessitéd’avoirunestructurequipeut
gérercettemarquecollective,lesconditionsdesonutilisationdoiventétrefixéesafindegarantir -~ une
protection juridique ; son retrait et les redevances qui en découlent ainsi que la
commercialisationetlemarketingdesproduitsdelapécheartisanale.

Envertudelaloin®2004-60portantloid’orientationgénéraleenTunisieetquiale
mérite d’assoir la notion des conventions de production conclus entre les producteurs
agriculteurs ou pécheurs et les autres partenaires tel que les industriels, les commercants et la
prestatairesdeserviceetdansnotrecasdel’ étudelaconventiondeproductionseraconcluentre
lespécheursagissantdanslecadred’'unGDAPetlaSMSAdeZarzis.Laconventionde
productionfixeralarelationentrelesdifférentspartenairesentermedequalité, taille tracabilité
duproduitdelapécheetlesprixdeventedesproduits(parespéce/calibreetparsaisonetde
disponibilité)etdelacontinuitéd’approvisionnementdesproduitsdepéchesenconsensusavec
lesdemandeursduproduit(restaurants,hotels,...).

Il est important de signaler que le /les conventions de production doivent étred’'une
souplessepournepascompromettrelesintérétsdesdifférentspartenaires.Cesconventionsde
productions doivent mentionner la possibilité de I'utilisation du logo NEMO conformément
auxexigencesetauxprocéduresfixéesparlecahierdecharge.

LaSMSAdeZarzisdoitétablirdesconventionsdeproductionetdepartenariatavecles
GDAPs, lafédérationrégionaledel'hotellerieDjerba-
Zarzis,lafédérationdesrestaurateurs,etcelledesgrandessurfacesdugouvernoratdeMédenine.Ce
sconventionssontenmesure d'assurer la commercialisation des produits de la péche
artisanale, de clarifier la relation contractuelleentrelesdeuxparties.
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1. La constitution du comité régional de gestion et d’audit de la marque
collective « NEMO»:

L'impartialité et I'indépendance des organes de décision et de contrdle doiventétre
garantiesafinquelafiabilitédelamarquecollective«kNEMO»nepuisseétremiseencause.
Cetteindépendanceestnécessaireaussibienparrapportauxautoritésnationalesquerégionales et
locales. Il est important de penser a la mise en place d’'un comité de gestion et
d’audit«NEMOx».Cecomitéaurapourrdledeprendreladécisiond’attribuer,derenouveler
ouretirerlamarquecollective«NEMOx»desproduitsdelapécheartisanale.Cecomitésera
composéd'unprésident,unsecrétaireetcingmembres.Cecomitédoitreprésenterlesautorités
localesdusecteurdelapécheetlesorganisationsprofessionnellesasavoir:

UnreprésentantdelaSMSAZarzis;
UnreprésentantdesGDAPsdugouvernoratdeMédenine;

Un représentant de 'APIP;
DeuxreprésentantsdelaCRDAdeMédenine(depréférenceuningénieurhalieuteet un
vétérinaire);

UnreprésentantduGIPPZarzis;

» Unreprésentantdelafédérationrégionaledesrestaurateurset/oudeshételiers;

YV V V V

Y

Lesmembresducomitédoiventbénéficierd’'uneformationsurlescriteresNEMO.Pour
pouvoirsedécideraproposdelaconstitutionducomitédegestionquiconvientaumieux,il
seraitimportantderappelerlesprincipalescaractéristiquesdecedernier:

» LamarquecollectivekNEMO»estuneformededéveloppemental’échellerégionale
oulocale;

» Cedéveloppementauncaractereglobaletestconcudansunsenslarge;

» Lecomitédoitavoiruneconfianceetcapabledesatisfairetouslespartenaires
socioéconomiquesnotammentlesrestaurateursethételiers,lespécheursainsique
I'administrationpublique.Lespartenairessontlessuivants:

o Pour la péche: Leministéredel’agriculturedesressourceshydrauliquesetdela
péche (CRDA Médenine,APIP).

Pourletourisme:laFédérationRégionaledel’HobtellerieDjerba-Zarzis.
o Pourle commerce : Le ministére de l'industrie et du commerce (contrdle du
commercedesproduitsdelapéche)

o Pourleministéredel’intérieure:Lesmunicipalitésquigerentlesmarchés.
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Lecomitérégionaldegestionetd’auditdelamarquecollective«kNEMO»:

Y

Ne doit pas étre une institution publique(gouvernementale).

» Doit avoir comme principales missions la préservation et la sauvegarde du milieu
naturel aquatique et le développement socioéconomique de la population locale a
traversl’écoulementdesproduitsdelapécheetc....

» Avoirdesobjectifscommerciauxpouraméliorerlesconditionsdeviedelapopulation
cible.

» Fournirauxclientsdesproduitsdepéchesfrais,salubres,avecfactureetsurtoutades

prixraisonnablesadmispartouslespartenaires.

Assurerunminimumdestabilitédesprixdeventedesproduitsdelamer.

Elaborer des rapports commerciaux stables a travers des contrats de production et de

partenariats;

Etreunestructurelégéreetsoupleengestion.

Pouvoiracceptercommeadhérentsdespersonnesphysiquesetmorales.

Appliquerunprincipedémocratiquedeprisededécision.

Lesfraisdesréunions,desdéplacementsetdegestionducomitéserontalachargedela

SMSAZarzis.

Y VvV

YV V V V

Procédures de dépo6t de la marque collective « NEMO » en Tunisie :

Endroittunisienrelatifalaprotectiondesmarquestoutcommelesmarquescollectives
(L0i2001-36,dul7avril2001),lamarquedefabrique,decommerceetdeserviceestunsigne
visiblesusceptibledereprésentationgraphiquepermettantdedistinguerlesproduitsoffertsala
venteoulesservicesrendusparunepersonnephysigueoumorale.

a. Pieces a fournir:
Les piéces a fournir pour le dép6t ou le renouvellement d'une marque sont :

» Cingexemplairesdelamarquenedépassantpasl10cmdecoté.

» Unequittancedepaiementdesredevancesdedépobtal INNORPI.

» Unelistedesproduitset/ouservicespourlesquelslamarqueserautilisée:produitsdela
pécheartisanaledanslegouvernoratdeMédenine.Unpouvoir,lecaséchéantpourle
mandataire. Le pouvoir du mandataire doit spécifier I'étendue du mandat. Sauf
stipulationscontraires,cepouvoird'étendatouslesactesaffectantlamarque,ycompris
lesnotifications,sauflescasderetraitouderenonciationaudépdtauxquelsunpouvoir
spécialdoitobligatoirementétrejoint. Encasdepluralitédedéposantspouruneméme
demande,unmandatairecommundoitenétreconstitué.

» Unpouvoir,lecaséchantpourlemandataireoucopieduJORT poutlegérant.
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b. Classementdesproduitsdepéche:
L’enregistrementdesproduitsdepéchesefaitsouslesClasses29et31:promotiondes
produits de la pécheartisanale.

c. LapropriétédelamarquecollectiveNEMO:
Elles'acquiertparl’enregistrement.Cettepropriétéconféreledroitexclusifd'utilisation
delamarqueetlaprotectioncontred'éventuelscontrefacteursetimitateurs,etc.Laprotection
estassuréepourunepériodedelOansrenouvelableindéfiniment.

Etant donné que :

> LeGroupementinterprofessionneldesProduitsdelaPéche(GIPP)estunétablissement
publicd’intérétéconomiquedotédelaresponsabilitécivileetdel’autonomiefinanciéere.llaété
crééle7aolt1995souslatutelleduMinistéredel’agriculture,desRessourcesHydrauliqueset
delaPéche.lldispose6représentations(Kélibia, Teboulba,Mahdia,Sfax,GabésetZarzis).

> leGIPPestchargédelarégulationdumarché,del'améliorationdelaqualité,et
I'organisationdumétieretalapromotiondesGroupementsdeDéveloppementdanslesecteur
del’AgricultureetdelaPéche(GDAP),desSociétésMutuellesdesServicesAgricolesetpéche
etdesassociationsspécialiséesdeproducteurs.

> leGIPPviasareprésentationZarzisestpartenaireduprojetNEMO.

> L'organisationpropriétairedelamarqueNEMOdoitreprésentertouslesGDAPsdu
gouvernorat deMédenine.

> LeGIPP-représentationZarzisauraunrdleprimordialdanslagestionducahierde

chargeetdeRassemblertouslesadhérentsdesGDAPsaucahierdescharges.

> Acetégard,jevoussollicitedebienvouloiraccepterqueleGIPPseralepropriétairede
lamarqueenquestion,ainsidebienvouloirdésignerunmandatairepourfinaliserlesprocédures
deprotectiondelamarqueauprésdel INNORPI.

Cet organisme interprofessionnel a pour missions :

Il parait clairement que le GIPP est 'organisme qui convient au mieux pour étre le
propriétaire du logo « NEMO » et autorise les GDAPs et SMSA a I'utiliser.

2. L’AnalyseduCycledeVie(ACV)etlalabellisationdesproduitshalieutiques:

L’AnalyseduCycledeVie(ACV)livrelesinformationsenvironnementales,techniques et
biologiques pour appuyer le transfert d'informations vers le consommateur. Une labellisation
donnedesinformationssurlesaspectsbiologiquesetsocio-
économiques.Eneffet,elledonnedesgarantiesqueleproduitestlerésultatd’unsavoir-
fairelocaletprovientd’uneexploitation
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durableetd’'uncommerceéquitable.UnesynergieentreACVetlabellisationestuninstrument

pourvaloriserunproduitetaugmentersavaleurtoutenrespectantl’écosystéme,lesavoir-
fairedeseshabitantsetlapropriétéintellectuelle.

: i passage par
. : . l'unité de
Péche artisanale . Réception GDAP ’ valorisationdes
GDAP

Restaur nts,

surfaces,

SMSA Zarzis

poissoneries...

Vente /Transport hotels, grandes
. . Consommateurs

Réglementd’usagedelamarque collective«<NEMO»

Article 1 — Propriétaire
Lamarquecollective«NEMO»simplereprésentéeparlelogotype «Produitsdela
pécheartisanaledeMédenine»reproduitci-dessous

>
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HE ARTISANALE

DE MEDENIN

etdécrital’article5-2estpropriétéde GroupementinterprofessionneldesProduitsdelaPéche,
sisa:37RueduNiger, Tunis1002—-Tunisie.Cettemarqueaétédéposéeal’InstitutNational
'Institut National de la Normalisation et de la Propriété Industrielle (INNORPI) le
XXIXX/2017sousleN°XXX.Unefoisenregistrée,elleestprotégéependantl0ansacompter du
dépot de lademande.

Article 2 — Champ d’application

Article 2.1 — Les bénéficiaires de la marque et produits concernés

Lamarquecollective«kNEMO»s’adresseauxpécheursartisansetcotiers,capturantdes
poissons, crustacés et céphalopodes ou récoltant des éponges, en mer et dans les lagunes de
BoughraraetBibans.Cespécheursdoiventétresadhérentsauneorganisationprofessionnelle
(GDAPdugouvernoratdeMedenine,societéeEcho-EchoexploitationdesBibansetlaSMSA
deZarzis)quiveulentvolontairementvaloriseretaugmenterlacompétitivitédeleursproduits
toutenrespectantunparcoursdetracabilitéetdelabellisation.

Article 2.2 - Portée géographique
L’organisationprofessionnelledepécheartisanaledemandeusedel utilisationdelamarque
collectivekNEMO»doitavoirsonsiegesocialexercantdanslegouverneratdeMédenine.

Article 3 - Obtention du réglement d’usage

Lereglementd’usageestdisponiblegratuitementpartéléchargementapartirdusite
Internet http://nemotunisie.netou sur simple demande auprés du GIPP représentation de
Zarzis.

Article 4 — Mécanismes d’actualisation du réglement d’usage

L’actualisation du présent reglement d’'usage est réalisée par un comité régional
«NEMO»dugouverneratdeMédenine.Cecomitéestcomposéd'unprésident,unsecrétaire
etcingmembres.Cecomitédoitreprésenterlesautoritéslocalesdusecteurdelapécheetles
organisationsprofessionnellesasavoir:
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http://nemotunisie.net/

UnreprésentantdelaSMSAZarzis;
UnreprésentantdesGDAPsdugouvernoratdeMeédenine;
Un représentant de I'APIP;
DeuxreprésentantsdelaCRDAdeMédenine(depréférenceuningénieurhalieuteet un
vétérinaire);

UnreprésentantduGIPPZarzis;
Unreprésentantdelafédérationrégionaledesrestaurateurset/oudeshoteliers;

YV V V V

Y VvV

Cecomitéseréunitauminimumunefoisparan.llapourmission:

» d’arréterlalistedesorganisationsprofessionnelleshabilitéesautiliserlamarque
« Nemo » ;

» dedéfinirlalistedesutilisateursquidevrontfairel’ objetd’uncontroledesuivi;

» deprogrammereteffectuerdesmissionsd’auditsauxbénéficiaires;

» deréviseretactualiserleréglementd’'usagechaquefoisquececomitélejugera
nécessaire.

Article5-Modalitésd’utilisationdelamarque«NEMO»

Article5.1-Conditionsd’usagedelamarque

- Lesconditionsd’usageparlespécheurs:
L’utilisationdelamarque«NEMO»x»parlespécheursadhérentsauxorganisations

professionnellesdelapécheartisanaledugouverneratdeMédenineestsoumiseal’autorisation
préalableducomitérégional«kNEMO»dontlesconditionsdedélivrancedoiventétrerespectés
pourpouvoirfairepartied’apposantdelamarquecollective «kNEMO»:

> Lalongueurhorstout'dunavirenedoitpasdépasserles15métres.

> L'engindepécheutilisédoitétreclassédanslacatégoriedesenginsdepéchepassifs?a
savoirlesfiletsmaillants,filetstrémails,lignes,palangres,Charfia,bordigue,zroubs,nasses,
gargoulettes(cetteconditionestessentiellepourpréserverlesfondsmarins).

» L'engindepéche,lapériodeetlatailledesespecesdoiventétreconformesala
|égalisationtunisienne.

» Laduréedelamaréenedoitpasdépasser96heures.

! Longueur hors tout » ou « LHT » distance horizontale déterminée entre deux perpendiculaires élevées aux extrémités de la partie
extérieure de la coque principale du bateau.

Z|es engins passifs : (-) Reposent en permanence dans le milieu aquatique ; (-) les poissons capturés seul (pas d’¢énergie dépensée) ; (-)

nécessité d’une bonne connaissance des poissons cibles.
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> Leproduitdelamerdoitétreplacédanslesboitesuniformes.Cetteexigenceest
importantedumomentqueleplacementduproduitdelamerdanslesboitespermetune
valorisationvisuelleetmatérielledesproduitdelamercapturés.

» Au-
dessusdelaboite,unefeuilletransparentedoitétreplacéesurlaquellelaglaceestposée. Cetteconditi
onestessentielleafindepréserverlafraicheurduproduitdelameret son aspectintact.

» Lejournaldepéchedoitétredumentrempli.Cetteconditionpermetlacollectiondes
donnéesquidoiventétreinséréesdansunebasededonnéespourassurerlatracabilitédu
produitdepuisl’opérationdepéchejusqu’al’arrivéeauconsommateurfinal

» L’étiquetagedesproduitsestimpératif.

- Lesconditionsd’usageparlesentreprisesdecommercialisationdeproduits:

Les entreprises de I'aval de la filiére péche sont soumises a une autorisation implicite
d’utilisationdelamarquecollectivedeslorsqu’ellescommercialisentdesproduitsissusdes
naviresdepéchedelamarque«NEMOx»etqu’ellesselimitentainformerleclientdel’origine
desesproduits,etdeslorsqu’ilnes’agitpasd’unétiquetageduproduit. Cesentreprisesontla
responsabilité pour garantir I'origine de cette marque et justifier de la tragabilité de
l'information.

Article 5.2 — Charte graphique

Lespécheursetlesentreprisesdecommercialisationdesproduitsdelapécheartisanale
autorisésautiliserlamarque «<NEMO»peuventreproduireouapposerdulogotypesurtout
supportdecommunicationpublicitaireouinstitutionnelle,etpourleursconditionsgénéralesde
vente.

PRODUITS DE LA

PECHE ARTISANALE
DE MEDENINE
Article 5.3 — Sanctions des conditions d’utilisation de la marque

Lecomitérégional<NEMOx»seréserveledroitdeprendretoutemesurenécessairepour
garantirlebonusagedelamarque.Lenon-respectdesconditionsd’usagedelamarqueetdela
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chartegraphiqueentraineleretraitdel’autorisationd’ utilisationdelamarque,aprésinvitation
del'utilisateuraprésentersesobservations.Leretraitdel’autorisationconduitalarésiliationde
pleindedroitdelaconventiond’utilisationdelamarque.llestinterdit:

» Toutusagedelamarguepourlaventedeproduitsquineseraientpasissusdenaviresdu
réseauNEMOtelquedécritdansl’article5.1duprésentréglementd’usage.

» Touteutilisationd’'unechartegraphiquedifférentedecellequiestprévuedansl’article
5.2 du présent réglement d’usage.

» Touteopérationdepromotionquitendraitafairecroirequelamarquecollective
« NEMO » est propriété des entreprises de I'aval de la filiere péche artisanale.

Article6-Modalitésd’obtentiondel’autorisationd’utiliserlamarqgue«NEMO»

Article6.1-Référencementdesorganismesdecontréle

Lecomitérégional«kNEMO»estchargédecontrélerlaconformitédespratiquesdes
pécheursetorganisationsprofessionnellesauréglementd’'usagedelamarque.Cecomitépeut
aussiintervenirdansl’appuitechniqueetleconseil.

Article6.2-L’auditinitialdequalification

Chaquenaviredepéchecandidatalamarque«NEMO»déposeunedemanded’auditinitiala son
organisation professionnelle aupres de la représentation du GIPP a Zarzis. Le comité
régional«kNEMO»évaluelesdemandesetprévoieunpremierauditalastructurecollectiveet
undeuxiemeembarqué.Desdocumentscomplémentairespeuventétredemandésauxpécheurs
oualastructurecollectiveparlecomite«NEMO».Cetauditportesur:

»  L’organisation des moyens humains pour assurer les opérations decontréle

interneauprésdesesmembres.

»  L'organisation des moyens techniques dont dispose la structure collective pour

garantirlaqualitéetlatracabilitédesproduitsdelapécheartisanale.
Lesmodalités,lesméthodologiesdescontrdlesinternes.
Lesuividesmesurescorrectivesafindevérifierleurréalisationetleurefficacite.
Maitrisedelaqualitédesproduitsdelapécheartisanale.
Maitrisedel’hygi€énedesembarcations.
Maitrisedel’hygieénedel’environnementdetravaildansleslocauxdesGDAPs.

YV V V V V

»  Maitrisedel’hygiénedupersonneldesGDAPsetdespécheurs.
Article 6.3 -Etapes d’obtention de I'autorisation d’utiliser la marque collective
La procédure de sélection des candidatures d’attribution de la marque collectivede
gualite«NEMO»doitétretransparenteetidentiquepourtouslesproduitsdelapéche
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artisanale et/ou cotiere du gouvernorat de Médenine. Les petits pécheurs doivent présenter un
dossiercompletaleursorganisations(Associations, GDAP,SMASA,Sociéted'exploitation).Par
lasuite,lescandidaturessonttransféréesaucomitédegestionetd’auditdelamarquecollective
«NEMO».Unefoislacandidatureestacceptée,deuxmembresauditeursqualifiésetformeéssur
lescriteresNEMOdoitsedéplacersursitepourvérifierlaconformité.Ledossiercompletavec
lerapportd’auditseraprésentédevantlecomitéd’auditpourdéciderl’octroiounondela
margue collective. Chaque organisation professionnelle de péche candidate ou entreprise de
commercialisantlesproduitsdelapécheartisanalecandidateal’utilisationdelamarquedont
l'avis du bilan d’audit est favorable doit envoyer au comité « NEMO » une déclaration
d’engagementd’utilisationdelamarqueremplieetsignéeselonlesmodélesjoints(Annexe2et
3).Sicettedemandeestacceptée,lecomité«<NEMO»notifieaudemandeurlaconvention
d’utilisationdanslesquinzejoursquisuiventlaréceptiondelademande.Lasignaturedela
conventionparleprésidentducomitévautautorisationd’utiliserlamarque«NEMO».
L’organisationdespécheurspeutdemanderpourelle-mémeetpourl’ensembleouunepartiede
sesadhérentsledroitd’utiliserlamarquelorsquel’avisdubiland’audit(structureetnavires)est
favorable.

Article 6.4 - Durée de validité d’utilisation de la marque collective « NEMO»

Laduréedevaliditéd’utilisationdelamarquecollective«kNEMO»estdedeuxansa
compterdeladatededélivrancedel’autorisation,saufencasderetraitdel’autorisation
d'utilisationdelamarquecollective.Laversionenvigueurduréglementd’usageresteapplicable
pendanttouteladuréedevaliditéd’utilisationdelamarque.Parcontre,lorsdel’auditde
renouvellement,al'issuededeuxans,serapriseencompteautomatiquementlaversionlaplus
récenteduréglementd’'usageintégrantlesrévisionsetactualisations.Le sorganisationsdes
pécheursserontinforméesparleprésidentducomité «NEMO»delamiseajourduréglement
d’usage.

Article7-
Suivisinternes,contrblesdesuivietsanctionsArti
cle7.1-Suivisinternes

Afind’assurerunesurveillance,etdansunobjectifpédagogique,dessuivisinternessont
réalisés annuellement par les organisations des pécheurs a compter de I'obtentionde
I'autorisationd’utiliserlamarquecollective.Lessuivisinternesontpourobjectifdevérifierla
conformitéauxcritéresdureglementd’'usageetdemettreenplacedesactionscorrectivessi
nécessaire.Cesrésultatsnepeuventconduireadessanctions.Cessuivissonteffectuéssurlabase
d’unegrillestandardiséequiestremplieetconservéeparl’ organisationdespécheursjusqu’a
'audit derenouvellement.

Article 7.2 — Controles de suivi

21




Descontr6lesdesuivisontréaliséspardesreprésentantsducomité«NEMO».Ces
contrélesontpourbutdevérifierlemaintiendelaconformitédespratiquesdesbénéficiaires.
Cecomité,fixechaqueannéelalistedesorganisationsetleursadhérentsacontroler.

Article 7.3 — Mesures correctives et sanctions

Suiteauxcontrdlesdesuiviréalisésparlesreprésentantsducomité«NEMO»,sides
dysfonctionnementsouirrégularitéssontrelevés,desmesurescorrectivesoudessanctions
peuventétreadresséesal’organisationdespécheurs.Encasdenon-conformitérelevéelorsd’un
contrbledesuivi,'organismedecontrélejugeduniveaudegravitédelanon-conformité
(mineureoumajeure)etlessuitesadonner.Deuxtypesdedécisionpeuventétreprises:

» soit obligation de mise en place d’actions correctives dans un délai défini(délai
maximum de trois mois);
» soitavisdéfavorablequantaumaintiendel’autorisationd’'usagedelamarque.

Lorsqu’unnaviredepécheouuneorganisationdespécheursrefuselamiseenceuvred’un
contrdle,lasanctionretenueestleretraitdesonautorisationd’'usagedelamarque «<NEMO».

Article 8 - Extension de l'utilisation de la marque
Desextensionsd’autorisationdel utilisationdelamarqueadenouveauxnavires

membres d’une structure collective peuvent intervenir a la demande de 'organisation des
pécheurs.L’extensionseraprononcéeparlecomité «kNEMO»surlabasedeprésentationau
comité«NEMO»adesrésultatsd’auditsinternessatisfaisantsdesnouveauxnavires.

L’utilisationdelamarqueparcesneserapossiblequ’apressignaturedelaconvention
d’utilisation de lamarque.
Article 9 - Engagements et critéres du reglement d’usage

Article 9.1 -Critéres

EnplusdurespectdelaréglementationenvigueurdelapécheenTunisieetceprésent
réglementd’usagepourutiliserlamarquecollective«kNEMO»,I'organisationdespécheursdoit
satisfaireauxcritéresappartenantachacunedesquatrecatégoriesduréglementd’'usagedela
marque«NEMO»asavoir«ressource»,«environnement»,«valorisation»et«social».Ces
criteressontspécifiquesetilssont«éliminatoires»ou«nonéliminatoires».Cesderniersfont
I'objetdetableauxadaptés(Annexe1).

Article 9.2 — Evaluation des critéres

L’appréciation du respect des engagements est a la charge de I'organisme du comité
«NEMO»dontlerbleestd’évaluerleniveaudesatisfactiondechaqueindicateuretdedéfinir leur
importancerelative.

» Unécartest«mineur»sic’estuniquementl’indicateurquiestjugénonconforme.

» Unécartest«majeur»s’ilimpacteuncriteredeniveau2.Desactionscorrectives
devrontétremiseenplaceavantd’obtenirlaqualification.
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» Unécartest«critique»s’ilimpacteuncriteredeniveau1.Laqualification« NEMO»
nepeutpasétreobtenueoumaintenue.
Touslescritereséliminatoiresdoiventétresatisfaitspourutiliserlamarquecollective

«NEMO».Lenonrespectdescritéresnonéliminatoiresneremetpasencausel’ obtentiondela

qualificationmaisfaitl’objetd’observationsal’organisationdespécheurs.
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Annexe1:Critéeresduréqlementd’usagedelamarquecollective«NEMO»desnaviresdepécheetdesorganisationsprofessionnelles
delapéchedanslegouverneratdeMédenine

Critéres

Niveau Il o
AE
5 8 [} , = E ©
T = o ' Eléments preuve . S|c|®
0>-> A % c S Indicateurs Valeur cibles 5|0 |¢c
2 = < . |9
Z = S8 = Observations Ols |z

= £ S Z

w N

Ressourceshalieutiques

- -Justificatifd’adhésionoud’affiliation | Cette organisation collectivea
Adhésionauneorganisationdespéch | auneorganisationcollectiveEtayant | ou non une action degestion
eurs ayant une action de | une action de gestion des ressources | desressourceshalieutiques.

(%)

§ 1.Miseen gestion de la ressource (OP, | halieutiques.

§, ceuvre de * associationprofessionnelle).

§ mesuresde

% gestion -Respectdelaréglementationde la | - Licencedepéche,permisdepéche. | -Pour les métiers avec permis
-Z collectives péche tunisienne (engins de | - Contrdle visuel des engins depéche | de péche spécial.

% péche passive, campagnes de | et des instruments permettant la

) péche, zones de péche, tailles et | mesuredestailles(regles,balance).

poids réglementaire accessoires et | - Journal depéche.
hors-taille).
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Criteres

Niveau Il o
215 |8
— o | £
o) o ) ) 5|c |35
T = = _ Eléments preuve . Llo|
S o % c S Indicateurs Valeur cibles 5|0 | <
= = © . c =}
S = £ 8 £ Observations Ols|Z

£ E = <

w @

Environnement

Gestion des -Constat  visuel de Pexistence | gggggogg
8 déchets -Collecte des déchets a bord. d’équipementsdecollecteaborddes
§ d’origine navires.
'3 ménagereet - Dépot des déchets au port. - Connaissance par 'armateur des
= lie a équipements a disposition.
_5 lactivité de | * - Information et sensibilisation de | - Interview de I'équipage pour | -Interview au minimum d’un
§ péche du équipage. vérifier le respect des bonnes | membre de I'équipage.
S navire pratiques.
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Critéres

Niveau |

Niveau Il

Intitulé

Eliminatoire

Non
éliminatoire

Indicateurs

Eléments preuve

Valeur cibles
Observations

Conforme

Non Conforme

Non admis

Respect des
bonnes
pratiques de
nettoyage,
désinfection
des espaces de
traitement
des produits

-Etat de propreté des espaces de
travail.

- Constat visuel
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Critéres

des produits

garantissant la

fraicheur des
produits.

locaux des organisations
professionnelles et au cours du
transport terrestre.

nécessairespermettantlemaintiende
lachainedufroid:caissesisothermes
eau,glace,caissesisothermes,balance
inox,tablesdetriage,chambre
frigorifique.

Niveau Il )
() E R
; ] () S 8 e
p = ie]
] = = _ Eléments preuve _ S5 | ®
0>J o % c 8 Indicateurs Valeur cibles S0 <
2 = © , o
> = c 18 c Observations O35z
I= E[E =
w @
-Applicationd’unguidede
Mise en bonnes pratiques(fraicheur)
ceuvre de -Duréemarée,tempsde -Logbook ou journal de péche -Vérification sur un mois
pratiques de conservationavant-vente. précédent 'audit.
manipulation - Conservation a bord, dans les - Existence des équipements

Transmission
des
informations

-Tracabilitédeszonesdepéche,
qualité,calibreparticulier.

- Fiches de tracabilité.

-Vérification sur un mois
précédent 'audit.
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Critéres

Niveau |

Sécurité

Niveau Il

Intitulé

Formation sur
la sécurité

Eliminatoire

Non
éliminatoire

Indicateurs

- Formation récente en sécurité
maritimepouraumoinsunmembre
de I'équipage.

V.
- Attestation de formation.

Eléments preuve

Social

Valeur cibles
Observations

Conforme

Non Conforme

Non admis

Equipements
de sécurité

-Miseadispositiond’équipement
de protection individuelleadaptes.

- Constat visuel.
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Annexe 2 : Le modéle de déclaration d’engagement d’utilisation de la marque
« NEMO»

Le [Nom de I'organisation despécheurs]
: ayant son siege social

[adresse], représenté par Monsieur

,sonreprésentantlégal,s’engagea:

» Respecterleréglementd’'usagedelamarquecollective«NEMO»pouruneduréede

deuxans.

Respecter la chartegraphique.

Acceptertouslescontrélesliesal’ utilisationdelamarquecollective «kNEMO».

» S’engageafairesigneral’ensembledesnavires,souhaitantutiliserlamarque«<NEMO»  une
déclaration d’engagement leur précisant leur engagement a respecter le réglement

Y VvV

d’'usage.
Fait en 2 exemplaires originaux a ........................ Le o,
Pour Président du comité régional « NEMO »

[Forganisation des pécheurs]

(Nometqualitédusignataire) (Nometqualitédusignataire)
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Annexe3:Lemodélededéclarationd’engagementd’utilisationdulogodelamarguecolle
ctive«<NEMO»paruneentreprisedel’avalcommercialisantlesproduitsdelapécheartisa
nale

AremplirparledemandeuretaenvoyeraucomitérégionalkNEMO»auGIPP
représentativité deZarzis

Nomdelasociété:

Adresse:

Matricule Fiscal :

N° de téléphone :

N° de Fax :

Adresseélectronique:

Activitédelasociété:

Type d’'usage de la marque : Vente des produits de la péche artisanale

Ledemandeurs’engageatransmettreaucomitérégional <NEMO»unedemandemodificative
encasdechangementdesrenseignementsdéclarésdanslaprésentedemande.

Fait en 2 exemplaires originaux & ........................ Le

(signature et cachet du gérant de I'entreprise)
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1. Processusd'octroidelamarquecollective«<NEMO»»:

La procédure de sélection des candidatures d’attribution de la marque collectivede

gualite«NEMOx»doitétretransparenteetidentiquepourtouslesproduitsdelapéche
artisanale et/ou cétiere du gouvernorat de Médenine. Les petits pécheurs doivent présenter un
dossiercompletaleursorganisations(Associations, GDAP,SMASA,Sociétéd'exploitation).Par
lasuite,lescandidaturessonttransféréesaucomitédegestionetd’auditdelamarquecollective

«NEMO».Unefoislacandidatureestacceptée,deuxmembresauditeursqualifiésetforméssur
lescriteresNEMOdevrasedéplacersursitepourvérifierlaconformité.Ledossiercompletavec
lerapportd’auditseraprésentédevantlecomitéd’auditpourdéciderl’octroiounondela
marquecollective.Cependant,desmécanismesdecontrdleetdessanctionsdoiventétreprévus
encasd’utilisationabusivedelamarqueoudenon-conformitéauxcritéres.Laprocédurede
labellisationestrésuméedansletableauetlediagrammeci-dessous:

Etape

Acteur

Décision / livrable

Dépotdudossierdecandidature

Personne Physique ou
Organisme candidat

Accuseé de réception

Réception du dossier

Comité d'audit

Acceptation/Complément de
documentation / Refus

Audit sur site

2 Auditeurs qualifiés et
formés sur la marque

Rapport d’audit

Examen de dossier

Comité d’audit

Octroi ou non de la marque
NEMO

Information du candidat

Secrétariat du comité

Informationparunécritdela
décision relative a Ila
candidature

Encaissementdesfraisdudossier

Comptable SMSA Zarzis

Livraison du certificat de la
marque

2. LesélémentsducircuitdesproduitsNEMO:
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Les éléments du circuit des produits NEMO sont les suivants :
1. Demanded’adhésion®

2. Journal

de

péche;3.Systemed’évaluationtantenphasedelancementqu’enphasedecontrdl
e; 4.Manueld’utilisationdulogoetlicenced’utilisation.

a. Assistance et formation:
Descoursdeformationspécialiséesontprévuspourlespécheursquisouhaitentadhérer  au
Circuit des produits NEMO. La formation sera assurée par le personnel desGDAP
d’assistancedespécheurs.Laparticipationalaformationestuneconditionpréalablepour
pouvoirbénéficierdelamarqueNEMO.GraceauxpersonnelsdesGDAPsetSMSAZarzis,les
pécheurs membres bénéficieront des services d’assistance, de promotion et de valorisation de

leursproduits.

b. Evaluation

L’évaluationseraassuréeparlepersonneldesGDAPssurlabased’unegrilled’évaluation

qui,pourchaquecritére,indiqueraleniveaud’intensitéconstatéauxpratiquesdespécheurs.
Desvérificationssurplacedesinformationsdonnéessontprévues.

Conditions non valable

Conditions valable supérieur

Sy

Condition valable excellent

shok

Produits péchés par des
engins trainants

Produits péchés par des engins
passifs

Produitspéchéspardesnassesou
palangres

Taille ou poids desespeces
péchées nonréglementaire

Tailleoupoidsdesespécespéchées
réglementaire

Des espéces péchées sont matures

Produits capturés hors
campagne de péche

Produits capturés pendant la
campagne de péche

Produits capturés pendant la
campagne de péche

Méthode de glacage :
Absence de glace

Méthodedeglacage:3/4produits
péchés et 1/4 glace

Méthode de glacage : 2/3
produits péchés et 1/3 glace

Température

0°Ca4-°C

0°Ca4-°C

Analyse sensorielle et test
organoleptique de la
qualité : Médiocre

Analyse sensorielle et test
organoleptique de la qualité : bonne

Analyse sensorielle et test
organoleptique de la qualité :
Extra

8 Ce formulaire est gratuit et peut étre obtenu auprés des GDAPs et SMSA Zarzis
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1.1.Caractéristiquesorganoleptiquesdesproduitsdelapéche(Fichedecontrbleala réception)

Aspect

Etat

Odeur

Poissons

Peau : pigmentation vive
et chatoyante ; pas de
décoloration. Mucus
aqueux, transparent ;

CEil:convexe(bombé);
cornée transparente,
pupillenoire,brillante;

Branchies : couleur
brillante, pas de mucus ;

Chair: bleuatre,

translucide, lisse, brillante ;

Organes:rougebrillant,
demémequelesangdes
aortes.

Chair:fermeetélastique,
surface lisse;

Colonne vertébrale : se

brise au lieu de se
détacher ;

Péritoine : adhérent
totalement a la chair.

Odeur d'algue marine, acre Odeur de la bouche discréte

et iodée

Crustacés Mollusques

CEil : brillant

Peau : luisante de

couleur brun rouge.
Membrane : luisante, transparente et

inodore ; Chair : ferme, de
couleur blanc cassé,

Carapace:couleurrosepéleou brillante

rouge-orangé

Ceinture : serrée entre

céphalothorax et abdomen.

Chair:transparente,bleue. Tentacules

Ligamentsetappendicesdu résistantes ;

céphalothorax,résistantset

transparents; Aileron trés rigide.

Pattes repliées.

Odeur agréable,
d'eau de mer
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« Produits de la péche artisanale de Méedenine »

<

Réglement d’'usage
de la marque collective
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